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Sociology Goes Public

Uber Laienéffentlichkeit, Biirgeruniversitit
und eine Stiftungsprofessur fiir Soziologie

Holger Lengfeld

»We have spent a century building professional knowledge, translating
common sense into science, so that now, we are more than ready to em-
bark on a systematic back-translation, taking knowledge back to those
from whom it came, making public issues out of private troubles, and thus
regenerating sociology’s moral fiber. Herein lies the promise and challenge
of public sociology, the complement and not the negation of professional
sociology.« (Burawoy 2005: 348)

Der vorliegende Beitrag handelt von der Vermittlung soziologischer
Forschungsergebnisse in die Offentlichkeit hinein. ! Dabei greife ich
Michael Burawoys wortmichtige Forderung auf, nach der die Soziologie als
eine Institution der 6ffentlichen (»public«) Aufklirung tber die Struktur
und Dynamik der Gegenwartsgesellschaft revitalisiert werden sollte. Doch
anders als Burawoy, der in einer Reihe von Beitrigen der grundlegenden
Frage nach den Ursachen der diagnostizierten Marginalisierung einer
»Public Sociology« und ihrer Bezichung zu den anderen Formen sozio-
ogischen Arbeitens nachgeht, setze ich im Abstraktionsgrad einige Ebenen
tiefer an. Ich komme auf die praktische Seite der 6ffentlichen Wissen-
schaftsvermittlung zu sprechen, die ich als Erfahrungs- und Praxisbericht

1 Fiir die Bereitstellung von Hintergrundinformationen bedanke ich mich bei Heinz Abels
und Hubert Groten. Jochen Hirschle, Tuuli-Matja Kleiner und Uwe Schimank danke ich
fur hilfreiche Kritik an einer fritheren Fassung dieses Beitrags.
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fasse. Dazu beginne ich mit einer Kldrung dartiber, wen die Soziologie im
Auge hat, wenn sie die Offentlichkeit als Adressat ihres Wirkens anpeilt.

In ausdifferenzierten Gesellschaften tritt Offentlichkeit in der Regel
nicht im Singular, als umfassende Offentlichkeit, sondern in Teiléffentlich-
keiten auf. Diese Teil6ffentlichkeiten richten unterschiedliche Erwartungen
an die Wissenschaft. Grob gesprochen kann man vier Typen unterschei-
den: (1) die Ausbildungséffentlichkeit, vor allem Studierende; (2) die Fach-
Offentlichkeit, also Kolleginnen und Kollegen; (3) gesellschaftliche Funk-
tionstridger in Wirtschaft, Politik, Verbinden, Schulen usw.; und (4) das
Laienpublikum. Mit den Teiloffentlichkeiten variieren die Wege der
Wissensvermittlung. Fir die Ausbildungséffentlichkeit werden Vorlesun-
gen und Seminare abgehalten und Lehrbiicher verfasst. Die Fachoffentlich-
keit wird Uber Fachpublikationen und Tagungen erreicht. Gesellschaftliche
Funktionstriger werden tUber Expertisen, mit Vortrigen oder via Teilnahme
an gemeinsamen Kommissionen beraten. Wie aber erreicht man das Laien-
publikum mit seinem oftmals diffusen Bediirfnis nach Orientierungswissen?

Fur viele Wissenschaften, etwa die Naturwissenschaften oder die Hu-
manmedizin, ibernehmen dieses Geschift vor allem die Wissenschafts-
journalisten der Massenmedien. Dieser Zugang ist fiir Geistes- und Sozial-
wissenschaftler aus bekannten Grinden ungleich schwieriger. Wollen sie
ein breites Publikum erreichen, so sind sie in der Regel auf die persénliche
Prisenz in den Massenmedien angewiesen. Doch dies ist ein recht miihseli-
ges und mit hdufigem Scheitern verbundenes Unterfangen. Zwar kann man
(Qualitits-)Zeitungen jederzeit Artikel anbieten. Doch haben die abgehan-
delten Themen keinen Bezug zur tagesaktuellen Entwicklung oder besitzt
die anbietende Wissenschaftlerin keinen lockeren Schreibstil, so ist die
Chance auf Annahme gering. Radio- wie TV-Auftritte sind ohnehin kaum
steuerbar, da diese Medien ihre Protagonisten selbst rekrutieren und dabei
auf bereits medienprisente Wissenschaftler zuriickgreifen. Und da von
Radio- und TV-Journalisten zumeist Statements zu tagesaktuellen (gesell-
schafts-)politischen Themen erbeten werden, eignen sich diese Medien
kaum zur gesteuerten Vermittlung von Fachwissen durch Wissenschaft-
lerinnen und Wissenschaftler. Was dann noch bleibt, sind die unendlichen
Weiten der Internet-Onlinepublikation, die Verteilung von Broschiiren in
der Fullgingerzone oder »Speakers’ Corner« im Hyde Park.

Im Folgenden méchte ich einen alternativen Weg der Vermittlung von
(in diesem Fall vorwiegend) soziologischem Wissen an die Laienéffentlich-
keit jenseits der Massenmedien vorstellen. Es geht um das Konzept der
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»Blrgeruniversitit«. Burgeruniversitit ist ein Sammelbegriff fiir 6ffentliche
Veranstaltungen, in denen Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler
Grundfragen und bzw. oder Anwendungsbeziige ihrer jeweiligen Disziplin
einem breiten, fachlich nicht vorgebildeten Publikum vorstellen. Dies kann
tiber einen lingeren Zeitraum geschehen, zum Beispiel durch regelmifige
offentliche Vorlesungen, oder in Form eines einmaligen Events, etwa als
»Lange Nacht der Wissenschaften« oder als »Tag der offenen Tir«. Das
Konzept der Burgeruniversitit mit seinen verschiedenen Spielarten ist
dabei keine neue Erfindung. Es wird von vielen Universititen seit Jahren
als Teil ihrer Offentlichkeitsarbeit zur éffentlich sichtbaren Legitimation
threr selbst genutzt. Im Unterschied zu dieser vorwiegend Top-Down-ge-
steuerten Konzeption méchte ich ein Praxisbeispiel beschreiben, das nicht
vom Hochschulmarketing oder der Uni-Presseabteilung entworfen wurde,
sondern das in gewisser Weise aus einem glicklichen Zusammentreffen
von Wissenschaft und Offentlichkeit entstanden ist. Das Praxisbeispiel ist
die Veranstaltungsreihe »Die Zukunft der Gesellschaft — Coesfelder Biit-
gerUniversitit«, die federfithrend vom Institut fiir Soziologie der FernUni-
versitit in Hagen in der nordrhein-westfilischen Stadt Coesfeld seit An-
fang des Jahres 2007 durchgefiihrt wird.

Dass eine Disziplin wie die Soziologie mit erheblichem Ressourcenein-
satz Wissenschaftsvermittlung an Laien betreibt, ist nicht zuletzt wegen der
Zunahme an Verpflichtungen fiir Hochschullehrer in den letzten Jahren in
Lehre (Bologna-Prozess) und Forschung (Dauer-Evaluationen, Drittmittel-
konkurrenz) eher unwahrscheinlich. Daher stellt sich die Frage, unter wel-
chen strukturellen Bedingungen die oben genannte »Coesfelder BirgerUni-
versitit« als direkte Form der Wissenschaftsvermittlung etabliert werden
konnte. Diese Bedingungen sind durchaus besondere: Organisatorischer
Kern der »Coesfelder BiirgerUniversitit« ist die (unseren Recherchen nach)
derzeit einzige aus privaten Mitteln finanzierte Stiftungsprofessur fiir
Soziologie an einer deutschen Universitdt. Diese »Ernsting’s family-Stif-
tungsprofessur fiir Soziologische Gegenwartsdiagnosen«, die der Autor
derzeit inne hat, wurde von einem westfilischen Unternehmen im Jahr
2006 gestiftet — und zwar explizit mit dem Ziel, soziologische Aufklirung
des Laienpublikums in Gestalt von offentlichen Veranstaltungen zu
betreiben. Wie es zu dieser Professur kam, lege ich im ersten Abschnitt
dar. Im zweiten Abschnitt stelle ich die Zielsetzung der »Coesfelder Biir-
gerUniversitit, ihr Format und ihre Themen vor. Im dritten Abschnitt
zeige ich auf, welcher Ressourceneinsatz mit diesem Veranstaltungsformat
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verbunden ist, und im vierten Abschnitt gehe ich auf die Akzeptanz und
das Ausmall der Nutzung unserer Angebote durch die angesprochene
Offentlichkeit sowie auf nicht-intendierte Folgen ein.

Alles in allem ist es jedoch nicht das Ziel dieses Beitrags, eine padago-
gisch-didaktische Handlungsanleitung zu formulieren. Meine Absicht ist viel-
mehr, das eigene, didaktisch durchaus laienhafte Handeln im Sinne eines Er-
fahrungsberichts darzulegen, die Kontexte dieses Handelns aufzuzeigen und,
soweit moglich, beides (selbst-)kritisch zu reflektieren. Dass sich aus diesen
Beobachtungen Antregungen fir Dritte ergeben kénnen, ist durchaus er-
wiinscht.

1. Der Kontext: Eine Stiftungsprofessur
tirr Soziologische Gegenwartsdiagnosen

Die direkte, unvermittelte Aufklirung der Laienéffentlichkeit iiber gesell-
schaftliche Entwicklungsdynamiken ist ein Stiefkind der soziologischen
Profession. Dafiir gibt es mindestens zwei Griinde. Erstens zihlt dieser
Vermittlungstyp nicht zum Kanon der kodifizierten Dienstaufgaben von
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern. Nachdem feste Deputatsrege-
lungen und ein erwartetes Mindestmal} an Beteiligung in Studienorganisa-
tion und Selbstverwaltung das individuelle Zeitkontingent der Hochschul-
lehrer und des Mittelbaus belastet haben, bleibt der Rest der verfiigharen
Zeit fur die Forschung tbrig. Die Zeit, die fir Wissenschaftsvermittlung
aufzubringen ist, kann daher nur vom Forschungszeitbudget abgezweigt
werden.

Zweitens bringt Laienbeschulung keinen oder nur einen sehr geringen
Reputationsgewinn innerhalb des Wissenschaftssystems. Glaubt man man-
chem ilteren Kollegen, so galt es noch in den 1980er Jahren an vielen
deutschen Universititen als anriichig, Zeitungsartikel (mit analytischem,
nicht politischem Inhalt) zu verfassen. Tat man es doch, so musste der be-
troffene Kollege mit Ansehensverlust rechnen. Auch wenn sich in dieser
Hinsicht die Zeiten sicher gedndert haben, so ist doch zu konstatieren, dass
direkte Wissenschaftsvermittlung gegeniiber Laien bestenfalls eine Steige-
rung des individuellen Sozialprestiges in der Offentlichkeit, nicht aber
fachliche Reputation hervorbringt. Man muss kein Anhidnger des Rational
Choice-Ansatzes sein, um zu sehen, dass Wissenschaftler, denen an fachli-
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cher Reputation gelegen ist, unter diesen Bedingungen kaum wohlverstan-
denes Eigeninteresse an einer dauerhaften und professionellen soziologi-
schen Aufklirung von Laien entwickeln &dnnen. Denn Wissenschaftsver-
mittlung, die nicht sporadisch, sondern systematisch betricben wird, ist
zeit- und ressourcenintensiv. Sie erfordert andere Methoden als die ein-
gangs beschriebenen Vermittlungswege, sie erfordert eine hShere Bereit-
schaft zu Investitionen in Formen (unter anderem in die Werbung) anstatt
in Inhalte, und sie unterliegt den Unwigbarkeiten eines schwankenden
Offentlichen Interesses. So findet manche gut gemeinte Vortragsveranstal-
tung im Rathaus oder bei stidtischen Themenwochen zu Armut, Familie,
Stadtentwicklung oder Europa nur vor wenigen Zuhoérern statt, weil ent-
weder die Werbung oder das Format nicht stimmt oder weil in der Stadt
bzw. der Region keine Erfahrung mit 6ffentlichen akademischen Veran-
staltungen dieser Art besteht.

Unter diesen Bedingungen setzen zielfithrende Investitionen in die
Wissenschaftsvermittlung ein hohes MaB3 an innerer Uberzeugung voraus.
Will man sich aber nicht auf dieses schmale motivationale Band zwischen
Wissenschaft und Offentlichkeit verlassen, so ist es notwendig, strukturell
verankerte Anreize zu schaffen, die solche Investitionen belohnen bzw.
deren Unterlassen sanktionieren. Am Institut fiir Soziologie der FernUni-
versitit in Hagen ist dies in Gestalt einer Stiftungsprofessur fiir Soziologie
gelungen. Da diese Stiftungsprofessur schon an sich in mehreren Hinsich-
ten ungewchnlich ist, schildere ich zunichst den Hintergrund ihrer Ein-
richtung.

1.1  Wer fordert?

Stiftungsprofessuren sind in Deutschland vergleichsweise rar, zumal fiir
das Fach Soziologie. In der Regel handelt es sich dabei um Professuren aus
offentlichen Mitteln wie zum Beispiel der DFG (»Heisenberg-Professur«)
oder um Juniorprofessuren verschiedener institutioneller Stifter. Im De-
zember 2006 wurde an der FernUniversitit in Hagen eine ausschlieBlich
aus privaten Mitteln geférderte Professur etabliert. Die »Ernsting’s family-
Stiftungsprofessur fiir Soziologische Gegenwartsdiagnosen« wird vom
Westfilischen Unternehmen »EHG Setvice GmbH« im Zeitraum von
2007 bis einschlieBlich 2011 mit jahrlich 100.000 Euro finanziell unter-
stitzt. Die EHG Service GmbH ist die Muttergesellschaft des Einzelhan-
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delsunternehmens »Ernsting’s family GmbH & Co KG« mit Sitz in Coes-
feld im Minsterland. Die Firma »Ernsting’s family« verkauft vorwiegend
Kinder-, Jugend- und Freizeitkleidung mittels eines dichten, aus recht klei-
nen Geschiften bestehenden Filialnetzes in Nord- und Mitteldeutschland.
Nach Ablauf des Férderzeitraums von fiinf Jahren wird die Professur, wie
bei fast allen Stiftungsprofessuren iiblich, in den reguliren Stellenplan der
Universitit iberfihrt und auf Dauer gestellt.

1.2 Warum wird gefoérdert?

Warum finanziert ein Handelsunternehmen eine Professur fiir Soziologie?
Naheliegenderweise miissten damit substantielle Interessen an einer mate-
riellen Verwertbarkeit der Lehr- oder Forschungstitigkeit der Professur
verkniipft sein. Dem ist in diesem Fall aber nicht so. Mit der Einrichtung
der Professur waren vonseiten des Stifters zwei andere Vorstellungen ver-
bunden. Erstens sollte in inhaltlicher Hinsicht ein Beitrag zur Diagnose
von Struktur und Dynamik der Gegenwartsgesellschaft geleistet werden.
Der Grund fir diese Zielsetzung ist, dass der Grinder und Alteigentiimer
von »Ernsting’s family« als Person ein groB3es Interesse an Fragen der gesell-
schaftlichen Entwicklung hat. Dagegen gab es keine Interessen des Unter-
nehmens als stiftende Institution an den Inhalten der Professur (etwa an der
fur Handelsunternehmen durchaus intetessanten Lebensstil- oder Konsum-
forschung). Die Denomination der Professur, »Soziologische Gegenwarts-
diagnosen, ist daher kein klassisches Fachgebiet, sondern bezeichnet im
Sinne des Stifters eine Forschungsperspektive auf die moderne Gesellschaft,
die jedoch Raum ldsst fiir unterschiedliche inhaltliche Ausgestaltungen.
Zweitens hat der Stifter den Wunsch gedullert, dass die Professur
neben den tblichen Dienstaufgaben in Lehre und Forschung zusitzlich
Wissenschaftsvermittlung betreiben soll. Angestrebt wurde, gegenwarts-
diagnostische Forschungsergebnisse in die Laiendffentlichkeit hinein zu
tragen. Dazu muss man wissen, dass die Familie des Alteigentiimers der
stiftenden Firma seit vielen Jahren Kulturprojekte in ihrer Heimatregion
férdert.? Die Stiftungsprofessur sollte dieses Engagement um den Bereich

2 So wurde 1995 eine Kulturstiftung ins Leben gerufen, die ein Glasmuseum betreibt, und
im Jahr 2007 wurde ein privat errichtetes Konzert-Theater in Coesfeld mit tiber 600
Plitzen eroffnet.
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der Erwachsenenbildung in der Stadt und dem Landkreis erweitern. Im
Stiftervertrag ist daher festgehalten, dass die Professur 6ffentliche Veran-
staltungen in Coesfeld, der Heimatstadt des Stifters, durchfithrt. Welcher
Art diese Veranstaltungen sind und in welchem Umfang sie stattfinden
sollen, ist vertraglich nicht geregelt.

1.3 Wie kam es zur Férderung?

Dass sich ein Handelsunternehmen oder ein privater Mizen fir die Férde-
rung der Soziologie engagiert, ist, trotz der geschilderten Zielsetzungen,
gleichwohl ungewdhnlich. Dies gilt selbst dann, wenn der potentielle Stif-
ter konkrete Vorstellungen dartiber hat, was er inhaltlich férdern méchte.
Entscheidend ist, wie beide Seiten, Stifter und Universitit, zueinander fin-
den. Im Falle der hier geschilderten Professur haben sich zwei Umstinde
als sehr hilfreich erwiesen. Erstens waren der Stifter und die FernUniversi-
tit einander schon bekannt. Der Grund liegt in einer Besonderheit des
Fernstudienbetriebs. Die FernUniversitit in Hagen, die einzige ithrer Art im
deutschen Sprachraum, unterhilt rund 60 sogenannte »Studienzentren« in
Deutschland und dem benachbarten europiischen Ausland. Studienzen-
tren sind regionale Serviceeinheiten, in denen Studierende unter anderem
Prisenzseminare, Ubungen und Lerngruppen besuchen, Klausurpriifungen
ablegen oder sich in allgemeinen oder fachbezogenen Studienangelegenhei-
ten beraten lassen konnen. Die Studienzentren dienen der Universitit zu-
gleich als Briicke in die regionale Wirtschaft und Politik hinein. Eines die-
ser Studienzentren befindet sich in Coesfeld, und zwar zufillig in einem
Gebiude, das von der Firma »Ernsting’s family« vor einigen Jahren erwor-
ben und nach Sanierung auch an andere Bildungseinrichtungen (Volks-
hochschule, Musikschule) vermietet wurde. Diese bereits bestehende Ver-
bindung zwischen Universitit und Stifter ebnete den Weg zur ersten Kon-
taktaufnahme.

Zweitens wirbt die FernUniversitit in Hagen seit dem Jahr 2000 aktiv
Stiftungsprofessuren ein. Vier ihrer derzeit rund 80 Professuren sind bzw.
waren Stiftungsprofessuren; neben der soziologischen als jiingste Professur
sind dies zwei wirtschaftswissenschaftliche und eine rechtswissenschaftli-
che Professur, eine angesichts der Grofe der Hochschule sicher achtbare
Quote. Voraussetzung dafir war die Professionalisierung des Hochschul-
marketings. Eine der Aufgaben des Hochschulmarketings ist die dauerhaf-
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te Pflege von Kontakten zwischen der Universitit und der regionalen Wirt-
schaft, in deren Nihe sich ein Studienzentrum befindet. Einige Jahre vor
Besetzung der Professur kam es zwischen dem Uni-Hochschulmarketing
und dem potentiellen Stifter in Coesfeld zu einem ersten Ausloten von Ko-
operationsmoglichkeiten. Daran waren auch die Leiterin des Studienzen-
trums und die Stadt Coesfeld beteiligt. Unter Mitwirkung verschiedener
Hochschullehter wurden zwischen beiden Seiten unterschiedliche Foérder-
méglichkeiten (unter anderem ein Graduiertenkolleg und ein Forschungs-
institut) erwogen und wieder verworfen. Erst rund zwei Jahre spiter hat
man sich auf eine Stiftungsprofessur geeinigt. Zu diesem Zeitpunkt war
zwar klar, dass es sich um eine kultur- oder sozialwissenschaftliche Pro-
fessur handeln sollte. Dass ihr Gegenstand Soziologe wird, ergab sich aber
erst spiter, als dem potentiellen Stifter unterschiedliche Themenstellungen
vorgeschlagen wurden. Letztlich ausschlaggebend war das persénliche In-
teresse des Alteigentiimers von »Ernsting’s family« (selbst kein studierter
Sozialwissenschaftler) an der Entwicklung der modernen Gesellschaft.

Fazit: Dass am Institut fiir Soziologie der FernUniversitit seit 2007 sys-
tematisch Wissenschaftsvermittlung an ein (regionales) Laienpublikum be-
triecben wird, ist der Existenz einer Professur zu verdanken, die aus der
Offentlichkeit heraus, in die sie hineinwirken soll, selbst gestiftet wurde.
Dabei wurde die Aufgabe der Wissenschaftsvermittlung zunichst im Stif-
tervertrag vereinbart und anschlieBend in die Berufungsvereinbarung mit
dem Inhaber der Professur explizit als zusitzliche Dienstaufgabe aufge-
nommen. Damit sind Sanktionsmdglichkeiten, aber auch Anreize ge-
schaffen worden. Unterndhme der Inhaber der Professur auf dem Gebiet
der Wissenschaftsvermittlung keine Anstrengungen, so kdénnte er, zumin-
dest im Grundsatz, sanktioniert werden. Zu dieser impliziten Sanktionsan-
drohung treten Positivanreize: Wihrend der Laufzeit des Stiftungsvertrags
(fir funf Jahre) stehen der Professur neben der Grundausstattung zusitz-
liche Ressourcen in Form einer halben wissenschaftlichen Mitarbeiterstelle
sowie ein erhohtes Sachmittelbudget zur Verfigung. Diese Ressourcen
sind explizit fur Wissenschaftsvermittlung bestimmt. Beide Faktoren,
Sanktionierbarkeit qua Zweckbestimmung und verbesserte Ausstattung, 16-
sen das oben beschriebene Anreizproblem in weiten Teilen.
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2. Eine soziologische Biirgeruniversitat

Um Laien dber sozialwissenschaftliche Forschungsergebnisse zu informie-
ren, kann man unterschiedliche Veranstaltungsformate wihlen. Man kann
in einer ersten groben Anniherung projektférmige Formate von dauerhaf-
ten Formaten unterscheiden. Projektformige Formate sind zeitlich klar einge-
grenzte Veranstaltungen, hiufig mit einer Dauer von wenigen Stunden bis
zu etwa zwei Tagen. Hierzu zihlen zum einen kleinere Veranstaltungstypen
wie die einmalige Sffentliche Vorlesung oder die singulire Podiumsdiskus-
sion. Ein gréfleres Veranstaltungsformat ist der »Tag der offenen T, die
»Nacht der Wissenschaft« oder der »Marktplatz des Wissens«. Diese For-
mate prisentieren Forschungen aus unterschiedlichen Disziplinen zeitlich
parallel, hdufig in Form von Marktstinden, an denen Interessenten mit
Wissenschaftlern oder Studenten in Kontakt treten kénnen. Projektférmi-
ge GroBveranstaltungen dienen nicht der vertieften Vermittlung von Inhal-
ten, sondern kénnen nur erste Einblicke in die Forschungstitigkeit bieten.
Daunerbafte Formate finden dagegen in einem festen zeitlichen Rhythmus
statt, zum Beispiel als Vorlesung oder als Seminar im Monatsrhythmus.
Diese Veranstaltungen werden in der Regel nicht parallel, sondern einzeln
durchgefithrt. Gegentiber der projektférmigen Grofiveranstaltung kénnen
sie dazu genutzt werden, vertiefendes Wissen zu transportieren, jedenfalls
dann, wenn die Veranstaltungen thematisch aufeinander abgestimmt sind.

Da die Wissenschaftsvermittlung, wie oben beschrieben, eine Dauer-
aufgabe der Stiftungsprofessur fiir Soziologische Gegenwartsdiagnosen ist,
haben wir uns fiir das dauerhafte Format in Form der »Coesfelder Biirger-
Universitit« entschieden. Dabei waren Entscheidungen tiber die Art des zu
vermittelnden Wissens und die anzusprechende Zielgruppe, tber Inhalte
und Formen zu treffen.

2.1 Zielsetzung und Publikum

Mit der »Coesfelder BirgerUniversitit« verfolgen wir zwei Ziele. Erstens
wollen wir mit unseren Veranstaltungen Orientierungswissen bereitstellen.
Im Unterschied zu methodengestitztem Problemlsungswissen zielt
Orientierungswissen darauf ab, Menschen Erklirungen fiir (in unserem
Fall soziale) Phinomene zu liefern, die sie aus dem Alltag kennen, deren
Zustandekommen sie sich aber entweder nicht oder (nach analytischen
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Ma@stiben) objektiv falsch erkliren. Wir sind dabei von der Annahme aus-
gegangen, dass die Burgerinnen und Birger zunichst einmal Beschreibun-
gen und Erklirungen von realen, d. h. fur sie alltagsweltlich wahrnehmba-
ren gesellschaftlichen Problemen erwarten. Weniger sind sie unserer Ver-
mutung nach an Erlduterungen des Stands der Forschung interessiert, erst
recht nicht an einer ausfiihrlichen Identifizierung von darin befindlichen
Forschungsliicken. Beide Herangehensweisen, die alltags- und die for-
schungsbezogene, schlieBen einander natirlich nicht aus; erstere sollte der
letzteren jedoch vorangehen.

Wichtiger als die konkrete Wahl des Sachinhalts ist fiir diese Teil6ffent-
lichkeit aus unserer Sicht, dass die Bildungsangebote an sozialen Problem-
lagen ankntipfen, um Relevanz fiir das wissenschaftliche Erklirungsange-
bot zu schaffen. Dies erscheint fir die Soziologie, die aufgrund der Eigen-
schaft ihres Erkenntnisgegenstands notwendigerweise mit dem Mitteln der
theoretischen und sprachlichen Abstraktion arbeitet (»Soziologendeutschc),
besonders bedeutsam. Orientierungswissen zu vermitteln bedeutet aber
auch, die Alltagsebene schrittweise zu verlassen und exemplarische Ein-
blicke in die Logik sozialer GesetzmiBigkeiten zu bieten, auch unter Ver-
weis auf die methodische Seite der Wissensgenerierung. Gemidl3 dieser
Zielsetzung sprechen die Veranstaltungen der »Coesfelder BirgerUniversi-
tit« einen breiten Interessentenkreis an, der im Idealfall von Schiilerinnen
und Schiilern weiterfithrender Schulen iiber Studierende, Berufstitige und
Nicht-Berufstitige bis zu Ruhestindlern reicht.

Das zweite Ziel der »Coesfelder BurgerUniversitit« ist, Handlungs-
wissen bereitzustellen. Damit ist, wie eingangs dieses Beitrags beschrieben,
eine andere Teiloffentlichkeit angesprochen. Rezipienten, die Handlungs-
wissen erwarten, sind beruflich oder zivilgesellschaftlich mit sozialen Pro-
blemstellungen konfrontiert, zu deren Losung sie sich von der Wissen-
schaft fachliche Anregungen erwarten. Dazu zdhlen unter anderem Lehre-
rinnen und Lehrer, Rechtsanwilte, Angestellte sozialer Dienste, Kommu-
nalpolitiker, aber auch Vertreter von Kirchen, Sozialverbinden, Berufs-
und Wirtschaftsverbinden sowie der Gewerkschaften. Entsprechend liegt
tir diese Teilotfentlichkeit der Schwerpunkt stirker auf der Vermittlung
spezifischer Inhalte. Unsere Annahme ist, dass Veranstaltungen zu sozial-
politischen Problemlagen fiir diese Teil6ffentlichkeit in besonderer Weise
attraktiv sind.
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2.2 Inhalte

Der thematische Rahmen der »Coesfelder BurgerUniversitit« ist durch die
Denomination der Stiftungsprofessur gesetzt. Soziologische Gegenwarts-
diagnose bedeutet in dieser Hinsicht, empirisch ausgerichtete Fragen der
gesellschaftlichen Entwicklung in den Vordergrund zu stellen. Es geht um
aktuelle Entwicklungsdynamiken, die zu beschreiben und unter Rickgriff
auf Theorien und die Ergebnisse der Anwendung von Methoden der empi-
rischen Sozialforschung zu erkliren sind. Dies schlief3t ein breites themati-
sches Spektrum ein, das von der Mikrosoziologie (zum Beispiel Familie,
Jugend, Sozialisation, Devianz) iiber die Sozialstrukturanalyse (etwa Bil-
dung, Ungleichheit, demografischer Wandel), die Kultursoziologie (Religio-
sitit, Wertewandel) bis hin zur Makrosoziologie (etwa Globalisierung, welt-
weite Armut, Migration) und einer Vielzahl von Bereichssoziologien reicht.
Aus der Aufzihlung wird bereits deutlich, dass die einzelnen Themen idea-
lerweise an gesellschaftliche Problemstellungen ankniipfen bzw. Frage-
stellungen behandeln, die die Menschen auch subjektiv als Problem defi-
nieren. Dass auch andere Disziplinen wie die Psychologie, die Politikwissen-
schaft, die Geschichtswissenschaft oder die Wirtschaftswissenschaft Beitrdge
zur »Coesfelder BirgerUniversitit« bieten kénnen, ist leicht ersichtlich.

2.3  Format

Unsere Annahme war, dass wir in einer Region ohne Erfahrung mit Hoch-
schulinstitutionen die gréBtmdogliche Aufmerksamkeit mit einem Mix
unterschiedlicher Lehrformen unter einem gemeinsamen Dach erreichen
kénnen. Dieses Dach ist der Begriff der »BirgerUniversitit«. Mit diesem
Begriff sind positiv konnotierte Vorstellungen der popularisierten Vermitt-
lung wissenschaftlicher Inhalte mit den Formen der universitiren Lehre
assozilert. Um dieser Vorstellung gerecht zu werden, fithren wir Vorlesun-
gen und Seminare durch. Unsere Annahme ist, dass die Votlesung (mit
Diskussion) vorwiegend zur Vermittlung von Orientierungswissen geeignet
ist, wihrend im Seminar beide Wissenstypen, Orientierungs- und Hand-
lungswissen, vermittelbar sind.

BiirgerUni-1 orlesungen: Seit Frithjahr 2007 bieten wir Votlesungen in
einem Rhythmus von sechs bis acht Wochen an. Die einzelnen Vorlesun-
gen sind thematisch voneinander unabhingig und werden von unterschied-
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lichen Vortragenden durchgefiihrt. Damit reduziert sich zwar der didak-
tisch erwiinschte Effekt des aufbauenden Lernens. Dem steht gegeniiber,
dass die Rezipienten von Vorlesung zu Vorlesung wechseln kénnen, womit
wir einen breiteren Interessentenkreis erreichen. Die Vorlesungen dauern
rund 90 Minuten, wobei bis zu 60 Minuten auf die Vortragszeit und etwa
30—45 Minuten auf die Diskussion entfallen. Sie finden immer mittwochs
in der Zeit von 19 bis 21 Uhr im Studienzentrum Coesfeld statt. Diese zeit-
liche Lage hat sich, gemessen an der Teilnehmerzahl, gegentiber friheren
Zeitpunkten (zum Beispiel 18 bis 20 Uhr) als vorteilhaft erwiesen. Eine
Anmeldung fiir die Teilnahme an der Votlesung war angesichts der Raum-
kapazitit (ca. 170 Plitze) bislang nicht erforderlich. Um méglichst viele
Teilnehmer zu erreichen, wihlen wir nur Termine aus, an denen keine an-
deren kulturellen Grof3veranstaltungen in der Region stattfinden. Themen
und Referenten waren beispielsweise im ersten Halbjahr 2008:

— Spitzenspott in der Dopingfalle?
(Prof. Dr. Schimank, FeU Hagen)

— Familie heute: Wer erzieht eigentlich wen und wozu?
(Prof. Dr. Dr. Abels, FeU Hagen)

— Medien und Gewalt: Gewalttitige Gesellschaft durch TV,
Internet und Computerspiele?
(Dr. Schifer, FU Berlin)

— Soziale Gerechtigkeit in der Gesellschaft: Eine Illusion?
(Prof. Dr. Lengfeld, FeU Hagen)

BiirgerUni-Seminare: Seit Frithjahr 2008 bieten wir halbtigige Seminare in
einem Rhythmus von ca. acht Wochen an. Auch diese Seminare sind the-
matisch voneinander unabhingig und werden von verschiedenen Lehren-
den durchgefiihrt. Wie die Vorlesungen gehen sie von einer gesellschaftli-
chen Problemlage aus, beschreiben das betreffende Phinomen und geben
Einblicke in den diesbeziiglichen Forschungsstand einschlieSlich der For-
schungsmethoden. Der entscheidende Unterschied zur Vorlesung besteht
in der aktiven Beteiligung der Rezipienten. In didaktischer Hinsicht beste-
hen die Seminare aus einer Mischung aus Lehrendenvortrag, gemeinsamer
Diskussion, Einzel- und Gruppenarbeit und weiteren aktiv-dialogischen
Lehrelementen (welche davon wie eingesetzt werden, liegt bei den jeweils
Lehrenden). Vorkenntnisse oder Vorbereitung der Teilnehmer sind nicht
erforderlich. Die Seminare finden samstags vormittags in der Zeit von 10
bis etwa 14 statt. Durch diese Terminierung am Wochenende erreichen wir
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ebenfalls einen recht breiten Teilnehmerkreis. Um den intimen Charakter
eines idealtypischen Seminars zu erhalten, ist die Teilnehmerzahl auf ca. 20
begrenzt. Anmeldungen sind fiir jedes einzelne Seminar erforderlich. Die
Veranstaltungen finden in den Seminarrdumen im Studienzentrum statt,
die auch fiir den normalen Prisenzstudienbetrieb der FernUniversitit ge-
nutzt werden. Unter anderem wurden im ersten Halbjahr 2008 folgende
BiirgerUni-Seminare durchgefiihrt:

— Einmal unten — immer unten? Chancengleichheit in Deutschland
(Prof. Dr. Lengfeld und Dr. Hirschle, FeU Hagen)

— Verstidterung: Blutet das Land aus?
(Prof. Dr. Dr. h.c. Bertels, FeU Hagen)

— Identitit heute: Wer sind wir eigentlich?
(Prof. Dr. Dr. Abels, FeU Hagen)

— Kopf oder Zahl? Wie Entscheidungen in Organisationen
getroffen werden
(Jun.-Prof. Dr. Wilz, FeU Hagen)

Vorlesungen und Seminare werden kostenfrei angeboten. Um den Univer-
sitatscharakter assoziativ zu unterstiitzen, teilen wir die Veranstaltungen in
ein Sommer- und ein Wintersemester ein.

3. Werbung und Rekrutierung

Wissenschaftsvermittlung fiir Laien ist kein Selbstldufer. Dies gilt beson-
ders fiir die Attrahierung und die Motivation des Publikums in einer Re-
gion, die, von dem genannten Studienzentrum der FernUniversitit abgese-
hen, kein Hochschulstandort ist. Entsprechend hat das Publikum auch
kaum Erfahrung in der Nutzung popularisierter Wissenschaftsangebote.
Auch ist die Zahl der potentiellen Interessenten, verglichen mit typischen
Hochschulstandorten, eher gering. Die Stadt Coesfeld hat rund 36.000, der
umgebende Landkreis etwa 220.000 Einwohner. Zum Vergleich: Nichster
Universititsstandort ist, von Coesfeld ca. 40 km entfernt, die Stadt Miins-
ter mit 270.000 Einwohnern, davon allein rund 50.000 Studierende, und
acht Hochschulen. Die Aktivititen der »Coesfelder BiirgerUniversitit«
mussten daher von vorneherein von Werbemal3nahmen begleitet werden,
die fir universitire Verhdiltnisse ungewShnlich umfangreich sind. Es wur-
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den Programmflyer zur BirgerUniversitit sowie eine 20-seitige Informa-
tionsbroschiire tber die diese organisierende Stiftungsprofessur erstellt und
in einer Auflage von rund 2.500 Stick einmalig versandt. Dazu wurde ein
regionaler Adressverteiler mit potentiellen Interessenten und Multiplikato-
ren aufgebaut sowie die Postadressen von Studierenden benutzt, die im
weiteren Finzugsbereich der Stadt Coesfeld wohnen. Weiterhin wurden
vor jeder Vorlesung gesonderte Erinnerungseinladungen an denselben Per-
sonenkreis und eine separate Pressemitteilung an die lokale und regionale
Presse versandt. Erginzend wurden der lokalen und regionalen Presse,
dem Regionalfernsehen und dem lokalen Privatradio Interviews gegeben.

Diese zeitintensiven und kostspieligen Werbemal3nahmen haben sich
als notwendig erwiesen, um einen méglichst grolen Kreis an potentiellen
Interessenten anzusprechen. Dies wire jedoch nicht méglich ohne die
massive finanzielle und logistische Unterstiitzung durch die Universitits-
leitung und die Verwaltung, vor allem durch das Hochschulmarketing, die
Pressestelle, die Druckerei und den Versand. Dartiber stehen den Besuche-
rinnen und Besuchern der »BiirgerUniversitit« alle Vorlesungen als PDF-Da-
teien auf der Homepage der Stiftungsprofessur zum Herunterladen bereit.?
Die Seminarteilnehmer erhalten zusitzlich eine Teilnahmebestitigung.

Auch auf der Angebotsseite, bei den Lehrenden, muss umfangreiche
Bereitschaft zur Partizipation bestehen, ohne die eine Burgeruniversitit
dauerhaft nicht funktionieren kann. Um eine breite Palette an Inhalten
anbieten zu kénnen, wurden zahlreiche Kolleginnen und Kollegen gewon-
nen. Diese Lehrenden haben zum einen die didaktische Fahigkeit, Fachin-
halte Laien verstindlich zu machen, und sie sind zum anderen beteit, Zeit
in die Popularisierung dieser Inhalte zu investieren. Erschwerend wirkt je-
doch, dass das NRW-Haushaltsrecht, wie die Haushaltsgesetze anderer
Bundeslinder vermutlich auch, matetielle Zuwendungen in Form von Ho-
noraren an die Mitglieder der eigenen Universitit untersagt. Erfreulicher-
weise findet die »Coesfelder BiirgerUniversitit« auch ohne Gratifikation
umfangreiche Unterstiitzung vor allem aus der Hagener Soziologie, erginzt
um Wissenschaftler anderer Facher und vereinzelt auch anderer Universi-
titen, sodass eine Verstetigung des Angebots (zumindest bislang) sicher-
gestellt zu sein scheint.

3 http://www.fernuni-hagen.de/soziologie/s0zIV/online_publikationen.html.
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Die »Coesfelder BurgerUniversitit« ist immer auch eine Gratwande-
rung zwischen weitgehender Popularisierung auf der einen und unzulissi-
ger Vereinfachung von komplexen Zusammenhingen auf der anderen
Seite. Aber selbst wenn die Form der Vermittlung moglicherweise ent-
scheidend fiir den Vermittlungserfolg ist, so ist doch letztlich die Fach-
kompetenz der Lehrenden die Basis dieses Erfolgs. Denn Fachkompetenz
schiitzt vor inhaltlicher Verflachung, sie schafft Skrupel vor allzu einseiti-
ger Zuspitzung, und sie gibt den Anstof3 dafiir, soziale Phinomene exem-
plarisch anstatt streng systematisch darzustellen. Dies unterscheidet das
Konzept der Birgeruniversitit von der Volkshochschule, aber auch von
der akademischen Ausbildung: Wihrend die Biirgeruniversitit exemplari-
sche Einblicke in die Komplexitit der (sozialen) Welt vermittelt, hat die
akademische Ausbildung idealtypisch die Vermittlung von Methoden zur
Produktion von Erkenntnis uber diese Welt zum Ziel.

4. Die offentliche Resonanz

Die Qualitit 6ffentlicher Wissenschaftsvermittlung bemisst sich nicht
allein an der Art des Angebots. Entscheidend ist, auch angesichts des zeitli-
chen, organisatorischen und finanziellen Aufwands, der Umfang der Nach-
frage. Hier ging es der »Coesfelder BiirgerUniversitit« zu Beginn nicht an-
ders als anderen neuen Veranstaltungsformaten: Sie schlagen nicht immer
ein wie der sprichwortliche Blitz. Begonnen haben wir im Frithjahr 2007
zunichst mit einer Serie von Vorlesungen und einem noch relativ iiber-
schaubaren Werbeaufwand. Nach gutem Besuch der Pilot-Vorlesung mit
rund 130 Zuhérern nahm die Zahl der Interessenten in den folgenden Ver-
anstaltungen kontinuierlich ab. Sie erreichte zwischenzeitlich einen Tief-
punkt bei sechs Zuhérern. Im Mittel besuchten im ersten Jahr nur rund 20
Personen die Vorlesungen; zu wenige fiir eine dauerhafte Fortfithrung des
Programms.

Als Reaktion auf den geringen Zuspruch zum ersten Veranstaltungs-
zyklus haben wir im zweiten Jahr (2008) die Vorlesungen durch das For-
mat des Seminars erginzt, die Titel der Vorlesungen stirker popularisiert
sowie die Werbemal3inahmen und die Pressearbeit erheblich ausgebaut. Zu-
gleich haben wir den Namen »BirgerUniversitit« eingefihrt. Diese Mal3nah-
men haben eine erstaunliche Resonanz ausgel6st. Die erste Seminarsetie war
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von Anbeginn ausgebucht. Einzelne Seminare waren mehrfach iberbucht,
eines wurde wiederholt. Zeitgleich haben auch die Vorlesungen deutlich
mehr Interesse gefunden. Die Besucherzahlen haben sich vervielfacht, zeit-
weise kamen bis zu 150 Besucher in die Vorlesungen. Die durchschnittliche
Besucherzahl lag im ersten Halbjahr 2008 bei etwa 100. Beide Formate wer-
den iberdurchschnittlich von Minnern wie Frauen mit folgenden sozio-
demografischen Merkmalen besucht*: Zwischen 45 Jahren und 65 Jahren alt;
mit zumeist héherem Bildungsabschluss, viele auch mit abgeschlossenem
Hochschulstudium; in freien Berufen, in der 6ffentlichen Verwaltung oder in
Schulen Titige (oft in leitender Funktion). Gleichwohl interessieren sich
auch Schillerinnen und Schiler, Studierende und Rentnerinnen und Rentner
fiir die »BiirgerUniversitit«, wenn auch in geringerem Umfang,

Es ist unklar, welche Verdnderungen nun genau fir diesen massiven
Anstieg der Resonanz im zweiten Jahr unserer Veranstaltungen entschei-
dend waren. Manches spricht aber dafiir, dass der Begriff »BurgerUniversi-
tit« einen entscheidenden Anteil hatte. Seit seiner Verwendung sind neben
den lokalen auch die regionalen Medien (WDR-Regionalfernsehen, Regio-
nalpresse) an den Veranstaltungen interessiert. Dabei wurde deutlich, dass
es ein offenbar verbreitetes latentes Interesse vonseiten des Publikums an
einem direkten Kontakt zur Wissenschaft gibt, mégliche Berithrungsiangste
wegen eines perzipierten Wissensgefilles dies aber verhindern. Der Begriff
»BurgerUniversitit« suggeriert dagegen eine Wissenschaft zum Anfassen:
Da Vorkenntnisse nicht erforderlich sind und das Alltagswissen die legi-
time gemeinsame Basis aller Rezipienten ist, kann man sich als Interessent
auch nicht mit vermeintlich dummen Fragen oder Wortbeitrigen blamie-
ren. Anders gesagt: Es wird Schamfreiheit fiir das Publikum garantiert.
Dies funktioniert natiitlich nur solange, wie der Einzelne nicht das Gegen-
teil erfahrt.

Sehr bald nach Beginn der »Coesfelder BiirgerUniversitit« zeichnete
sich ab, dass die Veranstaltungen neben der Vermittlung von Orientie-
rungs- und Handlungswissen zwei Effekte nach sich ziehen, die von uns
nicht beabsichtigt waren, die aber sehr zu begriflien sind. Erstens ist die
»BiurgerUniversitit« ein ausgesprochen diskursiver und oftmals meinungs-
bildender Ort. Dies kann man an den immer sehr lebhaften Publikums-
diskussionen im Anschluss an die Vorlesungen sehen, aber auch an den

4 Die folgenden Angaben basieren nicht auf einer kontrollierten Erhebung, sondern auf
unsystematischen Beobachtungen des Autors.
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ernsthaft gefithrten Diskussionen in den Seminaren, wenn die Teilnehmer
in Kleingruppen eigenstindig Inhalte erarbeiten oder Positionen abwigen.
Insgesamt beeindruckt, wie engagiert die Teilnehmer in die Veranstaltun-
gen gehen. Zweitens entwickeln sich besonders die Seminare zum Ort der
Vergemeinschaftung von Menschen, die unter anderen Umstinden wahr-
scheinlich kaum miteinander in Kontakt treten wirden. So diskutiert der
Biirgermeister mit der Studentin der Kunstgeschichte und der Rentnerin
Uiber Armutsrisiken, oder die Notarin erarbeitet mit dem Realschullehrer
und der Hausfrau eine Liste von MaBnahmen zur Integration von Jugend-
lichen mit Migrationshintergrund. Dabei lernen sie einander nicht nur pet-
sonlich besser kennen, sondern sie tauschen unterschiedliche berufliche
und zivilgesellschaftliche Erfahrungen aus.

5.  Schluss

»Public Sociology«, die Vermittlung soziologischer Erkenntnisse an eine
breite Offentlichkeit, ist, um den eingangs zitierten Michael Burawoy noch-
mals zu bemithen, keine Stirke unserer Disziplin; und vermutlich gilt diese
Einschitzung auch fiir andere Ficher. Fir Burawoy ist der Adressat der
»Public Sociology« die Zivilgesellschaft. Im Dialog zwischen ihr und der
Soziologie sieht er nichts weniger als eine Chance zur Revitalisierung der
im 19. Jahrhundert gelegten moralischen Grundlagen des Fachs, die im
Zuge der Professionalisierung seit den 1980er Jahren in den Hintergrund
geraten sind: »In times of market tyranny and state despotism, sociology —
and in particular its public face — defends the interests of humanity« (Bura-
woy 2005: 369). Ich bin skeptisch, ob man der Soziologie cine derartige
Verantwortung wirklich aufladen darf, und ich zweifele, ob sie in der Lage
wire, diese Verantwortung zu schultern angesichts des Zuwachses an Auf-
gaben, die der akademische Lehtbetrieb und die verinderten Karriere-
anforderungen deutschen Soziologinnen und Soziologen in den letzten
zehn Jahren aufgebiirdet haben. Ich bin in diesem Beitrag daher von der
Annahme ausgegangen, dass dem aufgrund der geltenden Aufgaben- und
Anreizstruktur nicht so ist. Der Bolognaprozess hat die administrativen
Anforderungen in der Organisation der Lehre erheblich ansteigen lassen;
die Wissenschaftsvermittlung ist, unsystematischen Beobachtungen nach,
im Regelfall kein Kriterium der Gewihrung von besonderen Leistungsbe-
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zigen fir nach W-Besoldungsordnung bezahlte Hochschullehrer, und
nicht zuletzt schafft die Laienbeschulung mehrheitlich keinen Reputations-
gewinn innerhalb des Fachs.

Die Stiftung einer Professur fir Gegenwartsdiagnosen ist ein Beispiel
dafiir, wie man durch die Verinderung der Anreizstruktur die systemati-
sche Wissenschaftsvermittlung férdern kann. Auch die beschriebene
»Coesfelder BirgerUniversitit« ist eine Moglichkeit, wie der eingeforderte
Dialog zwischen Zivilgesellschaft und Soziologie organisiert werden kann.
Zugleich habe ich deutlich gemacht, wie aufwindig und — im Hinblick auf
den angezielten Erfolg — kontingent beide Unterfangen sein kénnen. Eine
Stiftungsprofessur fiir Soziologie einzurichten kommt nicht ohne Mizena-
tentum aus, und beide Seiten, potentielle Mizene und Universitit, zusam-
menzubringen, setzt voraus, dass die Universitit bereit ist, lange davor in
ein Fundraising zu investieren, ohne den spiteren Ertrag dieser Investition
absehen zu kénnen. Eine Biirgeruniversitit aus dem Fach heraus und nicht
als Marketingmalnahme durch die Uni-Pressestelle zu organisieren, bedeu-
tet fir die Fachwissenschaftler, vielfiltige Risiken einzugehen, sich als pro-
fessionelle Laien auf das Feld der nicht-akademischen Erwachsenenbil-
dung zu begeben, sich auf die Informationsbediirfnisse der Biirgerinnen
und Birger einzulassen und auch, voriibergehende Rickschlige in Form
mangelnden 6ffentlichen Interesses in Kauf zu nehmen. Dass es sich
dennoch lohnt, habe ich in diesem Beitrag zum Ausdruck zu bringen ver-
sucht.

Informationen zum aktuellen Programm der Coesfelder BirgerUniversitit
und zur Ernsting’s family-Stiftungsprofessur fiir Soziologische Gegen-
wartsdiagnosen finden Sie auf folgenden homepages:

= http://www.coesfelder-buergeruni.de (im Aufbau)
- http://www.fernuni-hagen.de/soziologie/sozIV/
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