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Einleitung

Der Partnermarkt - der als das Verhaltnis aus der Anzahl der zur Verfugung stehenden méglichen
Partner/-innen und der Anzahl der Mitkonkurrierenden um diese Partner/-innen verstanden werden
kann - nimmt auf vielfaltige Weise Einfluss auf die Suche und die Wahl eines passenden Partners oder
Partnerin: Insbesondere beeintrachtigt ein numerisch unausgewogener Partnermarkt - also ein Frau-
en- bzw. Mannertberhang - die Chance des in Uberzahl befindlichen Geschlechts, im betreffenden
Gebiet Uberhaupt einen Partner oder Partnerin zu finden. DarUber hinaus bestimmt die soziale Struk-
turierung des Partnermarktes die Moglichkeiten, einen Partner oder eine Partnerin mit bestimmten
Merkmalen zu finden. Beispielsweise ist die Wahrscheinlichkeit einer bildungshomogamen Partner-
wahl von der Bildungsstruktur des Partnermarktes abhangig. Zudem legt der Partnermarkt fest, ob
und inwieweit Alternativen zu bereits bestehenden Beziehungen existieren, wodurch er einen Einfluss
auf die Machtverhaltnisse in Partnerschaften sowie auf die Stabilitat der Beziehungen hat.

Uber die Entwicklung des deutschen Partnermarkts wei man bislang allerdings nur wenig und die
vorliegenden Ergebnisse berticksichtigen bisher in ihren Berechnungen nicht ausreichend, dass Part-
nersuche und Partnerwahl zumeist im regionalen Umfeld erfolgen. Zudem verwenden Studien Uber
den Partnermarkt in Deutschland bislang ausschliel3lich die numerische Relation von Mannern und
Frauen gleichen Alters (einfache sex ratio) als Partnermarktindikator. Diese Vorgehensweise ignoriert,
dass fur die Partnerwahl nicht nur die Bevolkerung gleichen Alters sondern - in unterschiedlichen
Abstufungen - auch andere Altersstufen relevant sind. Zudem wird aul3er Acht gelassen, dass viele
Personen bereits partnerschaftlich gebunden sind und somit auf dem Partnermarkt nicht mehr in
vollem Umfang zur Verfligung stehen. Dartber hinaus beruhen alle bislang vorliegenden Untersu-
chungen des deutschen Partnermarkts ausnahmslos auf Querschnittdaten, so dass sich Beziehungs-
prozesse im Lebensverlauf nicht vor dem Hintergrund eines dynamischen Partnermarkts analysieren
lassen.

Der vorliegende Artikel gibt einen Uberblick Uber das DFG-Projekt ,Die makrostrukturellen Rahmen-
bedingungen des Partnermarktes im Ldngsschnitt” (Leitung: PD Dr. Johannes Stauder), dessen Ziel es ist,
die genannten Forschungslicken zu schlieBen. Neben der konzeptionellen Herleitung der im Projekt
gebildeten Partnermarktindikatoren und der daraus resultierenden Deskription des deutschen Part-
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nermarkts werden im Folgenden erste Ergebnisse weiterfiihrender Analysen zu den Auswirkungen des
Partnermarkts auf Partnerschaftsinzidenz, Partnerwahl und Beziehungsstabilitat beschrieben.

Konzeptualisierung und Operationalisierung des Partnermarkts

Die Aufnahme und Aufrechterhaltung von persénlichen Beziehungen wird von zwei mafgeblichen
Faktoren beeinflusst. Auf der einen Seite stehen die Bedurfnisse und Winsche der Individuen. Die
Praferenz fur Partner/-innen mit bestimmten Eigenschaften wird dabei zumeist mit Homophilie oder
dem Streben nach (Status-)Maximierung erklart. Auf der anderen Seite stehen die Gelegenheitsstruk-
turen, in welche die Individuen eingebettet sind und die ihre Entscheidungsmdglichkeiten vorstruktu-
rieren. Einer spezifischen Praferenz kann nur nachgegangen werden, wenn ein potenzieller Partner
oder eine potenzielle Partnerin mit den gewlnschten Eigenschaften zur Verflgung steht. Die Gele-
genheitsstruktur hat somit einen maRgeblichen Einfluss auf die Chance der Entstehung einer Bezie-
hung, auf die Frage, wie gut beide Partner/-innen zueinander passen sowie auch - vermittelt Uber das
Angebot an adaquaten Alternativen - auf die Stabilitat von bereits bestehenden Partnerschaften.

Die hier zugrunde gelegte (gelegenheits-)strukturtheoretische Perspektive geht maBgeblich auf Pe-
ter M. Blau zurtick. Sozialstruktur versteht Blau als die Verteilung einer Bevdlkerung entlang sozialer
Positionen in einem multidimensionalen Raum von Positionen (Blau 1977a: 26). Die Verteilung der
Bevolkerung spiegelt sich dabei in relativen GruppengrofRen wieder. Diese GruppengréfRen sind es, die
far Blau mal3geblichen Einfluss auf die Wahl von Beziehungen haben, da sie die Verflugbarkeit von
Interaktionspartnern/-innen mit bestimmten Eigenschaften bestimmen. Das einfachste Beispiel hier-
far ist das numerische Verhaltnis der beiden Geschlechter, welches die Chance Uberhaupt eine/n
Partner/-in zu finden, stark beeinflussen kann (Klein 1993; 1995). Die numerischen Geschlechterrelati-
onen grol3er makrostruktureller Einheiten sind aber nur ein sehr grober Indikator fur die individuellen
Gelegenheitsstrukturen von Personen, da sie in ganz unterschiedliche soziale Kontexte eingebettet
sind. Die Zusammensetzung dieser sozialen Kontexte kann deutlich von der aggregierten Ebene der
regionalen Sozialstruktur abweichen (Feld 1981). Bereits Blau hatte jedoch die Vermutung, dass die
Struktur der sozialen Umgebung eines Individuums nicht véllig unabhangig von der regionalen Sozial-
struktur ist (Blau 1977b: 173ff.). Dies gilt insbesondere dann, wenn die betrachtete regionale Ebene
kleinrdumig ist. So spiegelt die sozialstrukturelle Zusammensetzung auf der Ebene der Kreise den
sozialen Kontext einer Person besser wider als die viel starker aggregierte Zusammensetzung auf
Ebene der gesamten Bundesrepublik. FUr den Partnermarkt in Deutschland konnte eine solche
Durchdringung der Sozialstruktur in die Handlungskontexte bereits nachgewiesen werden (Stauder
2015).

Bisherige Studien mussten zur Abbildung des Partnermarktes zumeist auf makrostrukturelle Indi-
katoren mit hohem Aggregationsniveau wie der Geschlechterrelation in Deutschland insgesamt zu-
rickgreifen (Dinkel und Milenovic 1992; Jirgens und Pohl 1985; Klein 1993, 1994, 1995; Martin 2001;
Pollard und H6hn 1993; Stauder 2002) oder bedienen sich relativ einfacher Partnermarktindikatoren
(Grinheid, Fiedler 2013; Krohnert et al. 2006). Im Kontrast dazu bietet das im Rahmen des Projekts
entwickelte Verfahren sowohl einen regional differenzierten und langsschnittlichen (1984 bis aktuell
2013) Uberblick Giber den Partnermarkt auf Ebene der Landkreise und kreisfreien Stidte in Deutsch-
land als auch eine Reihe von theorieadaquateren Indikatoren, welche eine grolRere Bandbreite an
Aspekten des Partnermarktes abbilden kdnnen. So stehen neben der einfachen sex ratio auch die
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availability ratio, die soziale Partnermarktdichte und die rdaumliche Partnermarktdichte fur Analysen
zur Verfugung.

Wahrend die einfache sex ratio lediglich die Anzahl an Personen des jeweiligen Geschlechts im sel-
ben Alter zueinander in Beziehung setzt, gewahrleistet die availability ratio nach Noreen Goldman,
Charles F. Westoff und Charles Hammerslough (1984) eine theoretisch valide Abbildung der Altersrele-
vanz potenzieller Partner/-innen und der Konkurrenz. So sind beispielsweise die Partnermarktchancen
von Frauen einer bestimmten Altersgruppe zum einen von den jeweiligen Haufigkeiten von Mannern
in den verschiedenen fir sie relevanten Altersgruppen abhangig, zum anderen von der Anzahl der
Frauen aus der eigenen und aus anderen Altersgruppen, die um die gleichen Manner konkurrieren. Es
ergibt sich folgende Bestimmungsformel fur die availability ratio fur Frauen des Alters i:
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M; : Anzahl der Manner im Alter j
w;: Relevanzgewicht der Manner im Alter j fir Frauen des Alters i
Fi: Anzahl der Frauen im Alter k

W,: Relevanzgewicht der Frauen im Alter k fir Manner des Alters j

Im Zahler steht die Summe der Manner unterschiedlicher Altersjahrgange, die fur die Frauen der Al-
tersgruppe i relevant sind. Die verschiedenen Altersjahrgange werden hierbei gemaR ihrer Altersrele-
vanz fur die Frauen der Altersgruppe i unterschiedlich gewichtet. Im Nenner steht dagegen die Summe
der Frauen aus unterschiedlichen Jahrgangen, die auf die Manner im Zahler entfallen. Hierbei werden
wiederum die Altersjahrgange der Frauen gemal ihrer Altersrelevanz fur die unterschiedlichen Man-
nerjahrgange gewichtet.

Die altersspezifische Anzahl an Manner und Frauen (M, F) in den deutschen Landkreisen und kreis-
freien Stadten wurde der amtlichen Bevoélkerungsstatistik entnommen. Zur Bestimmung der Altersre-
levanz w wurde auf der Grundlage verschiedener sozialwissenschaftlicher Surveys untersucht, wie
haufig verschiedene Konstellationen des Alters der Partner zum Zeitpunkt des Beziehungsbeginns
auftreten.” Die resultierenden Anteilswerte werden als Wahrscheinlichkeit interpretiert, mit welcher
Personen eines bestimmten Alters von Personen des jeweils anderen Geschlechts als potenzielle Part-
ner oder Partnerin wahrgenommen werden (dazu ausfuhrlich Eckhard et al. 2014). Wahrend sex ratio
und availability ratio die Haufigkeiten von Frauen und Mannern zueinander ins Verhaltnis setzen und
somit die Konkurrenz auf dem Partnermarkt in den Fokus ricken, beziehen sich die soziale und raum-
liche Partnermarktdichte auf die Aspekte der Transparenz und Effizienz des Partnermarkts. Transpa-
renz meint hier, inwieweit potenzielle Partner/-innen in der Bevodlkerung sichtbar sind. Um dies abzu-
bilden wird fur den Indikator der sozialen Partnermarktdichte die Anzahl der altersrelevanten Perso-

! Ausgewertet wurden hierfiir der Familiensurvey (alle Wellen), der Generations and Gender Survey (alle
Wellen; deutsche Teilstichproben), das Beziehungs- und Familienpanel (pairfam), das Sozio-
6konomisches Panel, der Deutsche Alterssurvey, der Survey of Health, Ageing and Retirement in Euro-
pe (SHARE, deutsche Teilstichprobe) und der Heidelberger Partnermarktsurvey. Die Altersrelevanzge-
wichte w wurden getrennt fir Manner und Frauen und jeweils differenziert nach dem Lebensalter be-
rechnet.
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nen des Gegengeschlechts im Kreis mit dessen Gesamtbevdélkerung ins Verhaltnis gesetzt. Die Formel
far Frauen des Alters i lautet

pMDS] =2

mit
M; : Anzahl der Manner im Alter j
w;: Relevanzgewicht der Manner im Alter j fir Frauen des Alters i

P: Bevolkerung

Wahrend die soziale Partnermarktdichte ein Indikator fur die Transparenz des Partnermarktes ist,
fokussiert ein weiterer Indikator, die raumliche Partnermarktdichte, auf die Erreichbarkeit potenzieller
Partner/-innen und somit auf die Suchkosten. Die rdumliche Partnermarktdichte setzt entsprechend
die Anzahl der altersrelevanten Personen des Gegengeschlechts mit der Siedlungsflache des Kreises
ins Verhaltnis. Die Formel fUr Frauen des Alters i lautet entsprechend:
Y owM;
PMDRF ==
A

mit
M; : Anzahl der Manner im Alter j
w;: Relevanzgewicht der Manner im Alter j fir Frauen des Alters i

A: Siedlungsflache

Zusatzlich zu den vorgestellten Grundvarianten gibt es fur die availability ratio und beide Partner-
marktdichten erweiterte Varianten, welche zusatzliche theoretische Aspekte berucksichtigen. So ist
davon auszugehen, dass nicht alle altersrelevanten Personen des Gegengeschlechts unabhangig von
ihrem Beziehungsstatus in gleichem Male fur eine neue Partnerschaft zur Verfligung stehen. Um dies
zu bertcksichtigen, wurden Varianten der Indikatoren berechnet, welche die Verflgbarkeitswahr-
scheinlichkeit der altersrelevanten Personen des Gegengeschlechts in Abhangigkeit ihres Beziehungs-
status berucksichtigen. So werden Singles beispielsweise starker gewichtet als verheiratete Personen.
Die Bestimmung der entsprechenden Gewichte kntpft an die Vorgehensweise von Stauder (2006) an.
Wahrend fUr partnerlose Personen eine Verfugbarkeit von 100 Prozent unterstellt wird, ergibt sich die
Verfugbarkeit von verheirateten Personen, von unverheiratet mit einem Partner zusammen wohnen-
den Personen und von Personen mit Partnerschaften ohne gemeinsame Haushaltsfihrung aus Aus-
wertungen mit den drei Wellen des Familiensurvey und mit der deutschen Teilstichprobe des Survey
of Health, Retirement, and Ageing in Europe (dritte Welle, SHARELIFE). Verfugbarkeit wird hierbei Uber
die Wahrscheinlichkeit einer Beziehungstrennung mit unmittelbarer Nachfolgebeziehung operationa-
lisiert (vgl. Stauder 2006).”

% Zur Berechnung der (mit der Lebensform variierenden) Verfiigbarkeitswahrscheinlichkeit wird auf das
Instrumentarium der Ereignisdatenanalyse zurtickgegriffen. In den Ergebnissen dieser Analysen und
dementsprechend in den resultierenden Verflgbarkeitsgewichten kommt zum Ausdruck, dass die Ver-
fugbarkeit der partnerschaftlich gebundenen Bevolkerungsanteile fir den regionalen Partnermarkt je
nach der vorliegenden partnerschaftlichen Lebensform unterschiedlich ist. Nichteheliche Beziehungen
gehen demnach unabhangig von Alter und Periode mit einer hdheren Verflgbarkeit einher als Ehen.
Die Verfugbarkeitsgewichte werden anschlielBend mit dem Anteil der jeweiligen Lebensform in der re-
gionalen Bevdlkerung verrechnet. Hierzu wurde die Lebensformverteilung auf Kreisebene mit dem
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Um der Hypothese von nach Bildung getrennten Heiratsmarkten nachzugehen, wurden auRerdem
Indikatoren berechnet, welche jeweils nur diejenigen altersrelevanten Personen des Gegengeschlechts
einbeziehen, die das gleiche Bildungsniveau haben. Hierzu wurden unter Verwendung von Mikrozen-
susdaten fur jeden Landkreis und fur jede kreisfreie Stadt die altersspezifischen Anteile der Manner
und Frauen mit und ohne Abitur geschatzt (dazu ausfihrlich Eckhard et al. 2014: 45-57).

Die Partnermarktindikatoren kénnen fir eine Vielzahl an mdglichen Analysen verwendet werden.
FUr die im Folgenden vorgestellten Untersuchungen wurden die Indikatoren mit dem Sozio-
6konomischen Panel (SOEP) und dem Beziehungs- und Familienpanel (pairfam) verknupft.

Ergebnisse

Neben der Deskription des deutschen Partnermarkts auf Basis der zuvor beschriebenen Partner-
marktindikatoren werden im Folgenden erste Ergebnisse zu den Auswirkungen des Partnermarkts auf
Partnerschaftsinzidenz, Partnerwahl und Beziehungsstabilitat beschrieben.

Deskription des Partnermarkts in Deutschland

Die erstellten Indikatoren ermdéglichen eine umfassende Deskription der Partnermarktbedingungen in
Deutschland. Entsprechende Auswertungen zeigen, dass der Partnermarkt sowohl Uber das Alter als
auch uber die Kohorten stark variiert (vgl. im Folgenden Eckhard et al. 2015). Diese Variation hangt
jedoch davon ab, welche Variante der Partnermarktindikatoren verwendet wird. Mit anderen Worten
ist ausschlaggebend, ob neben der Altersrelevanz auch der Verfluigbarkeit der potentiellen Partner/-
innen und der Konkurrenz Rechnung getragen wird. Indikatoren, die lediglich die Altersrelevanz be-
rucksichtigen, bilden ab, dass sich der Partnermarkt fir Manner aufgrund der Geschlechterunter-
schiede in der Lebenserwartung mit zunehmendem Alter verbessert, wahrend er sich fur Frauen ver-
schlechtert (Mortalitdtseffekt). Berlcksichtigt man aber zudem die unterschiedliche Verflgbarkeit der
Bevdlkerung, dann zeigen sich dartiber hinaus komplexere Variationen des Partnermarkts im Lebens-
verlauf, welche aus der Altersabhangigkeit der Bindungsquoten von Mannern und Frauen resultieren
(Verfiigbarkeitseffekte).

Mit Blick auf Kohortenunterschiede haben sich die Relationen der JahrgangsgroRen als bedeutsam
erwiesen. Im Zuge schwankender Geburtenzahlen kommt es zu quantitativen Differenzen zwischen
den altersmaRig zueinander passenden Frauen- und Mannerjahrgangen (JahrgangsgrofSeneffekte). Dies
liegt daran, dass die Partnersuche von Mannern vornehmlich auf die jeweils um einige Jahre jingeren
Frauenjahrgange und die der Frauen vice versa auf die entsprechend alteren Mannerjahrgange fokus-
siert ist. Aus diesem Grund sind Manner, die wahrend eines Geburtenrickgangs geboren werden, mit
relativ schlechten Partnermarktchancen konfrontiert. Korrespondierend haben Frauen, die wahrend
eines Geburtenaufschwungs geboren sind, vergleichsweise schlechte Partnermarktbedingungen. Der
JahrgangsgroReneffekt wird jedoch durch die Verfiigbarkeitseffekte (das heildt durch die Auswirkungen
der sich Uber die Kohorten wandelnden Beziehungsbiographien) GUberlagert.

Mikrozensus (1985-2010) und - fur Paarbeziehungen ohne einen gemeinsamen Haushalt, die im Mik-
rozensus nicht identifizierbar sind - zusatzlich mit dem ALLBUS geschatzt (dazu ausfuhrlich Eckhard et
al. 2014: 58-70).
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Unter Berucksichtigung der Bildungsdifferenzierung spiegeln die Ergebnisse schliellich den Ein-
fluss der Bildungsexpansion wider. Die Chancen fur eine bildungshomogame Paarbeziehung sind im
Zuge der Bildungsexpansion fur Frauen mit Abitur schlechter und fir Manner mit Abitur besser ge-
worden (Bildungsexpansionseffekt).

Grol3e Unterschiede in den Partnermarktbedingungen gibt es auBerdem zwischen den verschiede-
nen deutschen Regionen (vgl. im Folgenden Eckhard, Stauder 2017). Hierbei lassen sich deutliche Dis-
paritaten zwischen den alten und neuen Bundeslandern aufzeigen. Im Alter ab etwa 25 Jahren stehen
die Manner im Osten deutlich schlechteren Partnermarktbedingungen gegentber als die gleichaltri-
gen Manner im Westen. Korrespondierend sind die Partnermarktbedingungen der Frauen im Osten
besser als im Westen. Dies gilt vor allem fir die ab 1970 geborenen Jahrgange, die in besonderem
Ausmald von den ab 1989 stattfindenden geschlechter-selektiven Ost-West-Wanderungen betroffen
sind. Neben den Ost-West-Unterschieden zeigen sich aber auch Unterschiede zwischen landlichen
Kreisen und urbanen Regionen. Hierbei sind es insbesondere Regionen mit Universitaten, einem brei-
ten Dienstleistungsektor und einer niedrigen Arbeitslosenquote, die sich hinsichtlich der Partner-
marktbedingungen sehr deutlich von anderen Kreisen und kreisfreien Stadten abheben. In diesen
Regionen finden Manner im mittleren und héheren Erwachsenenalter vergleichsweise glinstige Part-
nermarktbedingungen vor. In Regionen ohne diese Strukturmerkmale ist hingegen zu beobachten,
dass sich die Partnermarktbedingungen von Mannern Uber den Lebensverlauf hinweg deutlich ver-
schlechtern. Grund sind wiederum die geschlechter-selektiven Wanderungen. Diese finden keines-
wegs nur zwischen Ost- und Westdeutschland, sondern auch innerhalb Ostdeutschlands, und zwar
zwischen strukturschwacheren ostdeutschen Regionen und ostdeutschen Universitatsstadten mit
einem breiten Dienstleistungssektor statt (Eckhard, Stauder 2017).

Partnerschaftspravalenz und -inzidenz

Fur weiterfihrende Untersuchungen in Bezug auf die Pravalenz und Inzidenz von Partnerschaften
wurden die zuvor beschriebenen Partnermarktindikatoren mit dem Sozio-6konomischen Panel (SOEP)
verknlpft. Auf dieser Grundlage kann gezeigt werden, dass sich gunstige Partnermarktbedingungen
positiv auf die Moglichkeiten einer Partnerschaftsgrindung auswirken und somit einen reduzierenden
Effekt auf die Dauer von Phasen der Partnerlosigkeit haben (Eckhard, Stauder 2016). Entsprechend hat
die Partnermarktlage einen signifikanten Einfluss auf das Partnerlosigkeitsrisiko (Eckhard 2014). Eine
Analyse der jahrgangsspezifischen Partnerschaftspravalenz zeigt aulerdem, dass sich die Partnerlo-
sigkeitsanteile der in den fruhen Siebzigern geborenen Mannerjahrgange (welche aufgrund des star-
ken Geburtenruckgangs in den frihen siebziger Jahren von besonders unglnstigen Partnermarktbe-
dingungen betroffen sind) unter Kontrolle der Partnermarktbedingungen kaum noch von denen der in
den Sechzigern geborenen Manner unterscheiden. Auch die hohe Verbreitung der Partnerlosigkeit bei
den jungsten ostdeutschen Mannerjahrgangen steht zum Teil in einem Zusammenhang mit deren
restriktiver Partnermarktlage (Eckhard 2014).

Die Untersuchungen des Projekts gehen auRerdem der Frage nach, ob die entwickelten Partner-
marktindikatoren eine bessere Erklarung der Partnerschaftsgrindungschancen liefern als konventio-
nellere Indikatoren (wie die haufig verwendete sex ratio). Dabei zeigt sich, dass bei Verwendung der
sex ratio nur ein schwacher Effekt auf die Partnerschaftsgrindungschance aufgezeigt wird. Hingegen
werden bei Verwendung der im Projekt entwickelten Indikatoren (availability ratio, Partnermarktdich-
te) - insbesondere bei Berucksichtigung der reduzierten Verfugbarkeit von Personen in Partnerschaft
- starke Effekte der Partnermarktlage sowie eine deutliche Verbesserung der Modellanpassung (Eck-
hard, Stauder 2016). Dies lasst darauf schlieBen, dass die Indikatoren des Projekts eine héhere Kon-
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struktvaliditat aufweisen als die herkdmmlich verwendeten Indikatoren. Beachtenswert ist, dass der
Zusammenhang von Partnermarkt und Partnerschaftsinzidenz bei nahezu allen Indikatoren fiur Man-
ner starker ausfallt als fur Frauen. Auch dies erscheint theoretisch plausibel, da sich Manner im Unter-
schied zu Frauen in Deutschland in einer generellen Situation der Knappheit befinden.

Partnerwahl (Alters- und Bildungshomogamie, interethnische Partnerwahl)

Fir die Untersuchungen zum Zusammenhang von Partnermarkt und partnerschaftlicher Passung
wurden die Partnermarktindikatoren mit den SOEP-Wellen von 1986 bis 2011 verknlpft und die
Merkmale der Partner/-innen in neu entstandenen Partnerschaften verglichen. Dabei liegt der Fokus
auf der Frage, unter welchen Umstanden homogame bzw. heterogame Partnerschaften bezuglich des
Alters, der Bildung und der ethnischen Herkunft bzw. der Nationalitdt zustande kommen. Mit dem
Altersabstand der Partner, der Bildungshomogamie und der ethnischen Abstammung wurden dabei
solche Merkmale der homogamen oder heterogamen Partnerwahl gewahlt, die auch in der bisherigen
Forschungsliteratur als besonders relevant identifiziert wurden.

Die Analysen zeigen insbesondere fur die Alters- und die Bildungshomogamie einen deutlichen Zu-
sammenhang von Partnermarkt und Partnerwahl. Je besser die Gelegenheitsstrukturen auf dem Part-
nermarkt sind, desto ahnlicher sind sich die Paare in den untersuchten Eigenschaften. Dieses Ergebnis
zeigt sich sowohl fir die availability ratio, als auch fur die soziale und rdumliche Partnermarktdichte.
Beachtenswert ist, dass der Zusammenhang dabei starker ausfallt, wenn in den Partnermarktindikato-
ren die Verfuigbarkeit und die Bildungsrelevanz bericksichtigt werden. Die konventionelle sex ratio
zeigt dagegen zumeist keinen statistisch signifikanten Zusammenhang mit der Homogamie bezlglich
der untersuchten Eigenschaften. Ebenso wie im Fall der Partnerschaftsinzidenz zeigt sich auch in Hin-
blick auf die alters- und bildungsbezogene Partnerwahl, dass die im Projekt entwickelten Partner-
marktindikatoren eine hohere Konstruktvaliditat aufweisen als die bisher genutzten Mal3zahlen.

Im Vergleich hierzu zeigen die Analysen zur interethnischen Partnerwahl ein eher uneinheitlicheres
Bild. Hier kann nur fur die soziale Partnermarktdichte ein positiver Zusammenhang zwischen den Ge-
legenheitsstrukturen auf dem Partnermarkt und der Homogamie festgestellt werden. Offenbar ist
hinsichtlich dieses Partnerwahlkriteriums das gleichethnische Angebot und somit die Auffindbarkeit
und die Markttransparenz (beschrieben durch die soziale Partnermarktdichte) von gréRerer Bedeu-
tung als die Konkurrenz (die sich in der availability ratio niederschlagt).

Auch bei diesen Analysen fallt auf, dass der Zusammenhang von Partnermarkt und Partnerwahl fur
Manner grundsatzlich starker ausfallt als fur Frauen. Wie bereits erwahnt, lasst sich dies mit dem in
Deutschland vorherrschenden Frauenmangel erklaren.

Stabilitat von Beziehungen

Um den Einfluss des Partnermarkts auf die Stabilitat von Beziehungen zu analysieren, wurden die im
Projekt generierten Partnermarktindikatoren mit den ersten sechs Wellen (2008-2013) des Bezie-
hungs- und Familienpanels (pairfam) verkntpft. Aufgrund dessen Multi-Actor-Designs kdnnen zudem
neben geschlechtsspezifischen auch dyadische Modelle unter Anwendung von ereignisanalytischen
Verfahren untersucht werden. Auf diese Weise wird berucksichtigt, dass die Partnermarkte von Man-
nern und Frauen teilweise unabhangig voneinander variieren. Geht man davon aus, dass bei einem
vorteilhaften Partnermarkt Alternativen zum gegenwartigen Partner oder zur gegenwartigen Partnerin
einfacher aufzufinden sind, dann ist zu erwarten, dass ein vorteilhafter Partnermarkt mit einer gerin-
geren Beziehungsstabilitat und somit mit einem hoéheren Trennungsrisiko einhergeht. Die Untersu-
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chungen zeigen - ahnlich wie fur die Beendigung einer Singlephase und fir die Homogamie bei der
Partnerwahl -, dass besonders bei Berucksichtigung der eingeschrankten Verfligbarkeit partnerschaft-
lich Gebundener ein signifikanter Einfluss der rdumlichen Partnermarktdichte auf die Stabilitat exis-
tiert. Fir das Partnermarktungleichgewicht aus der Sicht der Manner (die availabiltiy ratio) zeigt sich
annahmegemal? ebenfalls ein destabilisierender Effekt des Partnermarkts auf die Beziehungsstabilitat.
Einzig fur die availability ratio der Frauen zeigt sich, dass bei einer ginstigen Partnermarktlage der
Frau das Trennungsrisiko der Partnerschaft abnimmt. Dieser stabilisierende Effekt des glnstigen
Partnermarkts der Frau lasst sich mit Argumenten von Guttentag und Secord (1983) erklaren. Dem-
nach existiert neben der durch den Partnermarkt bestimmten ,dyadic power” innerhalb der Paarbe-
ziehung auch eine ,structural power” der Ménner, die diese nutzen, um die Wertvorstellungen insbe-
sondere hinsichtlich der Dauerhaftigkeit einer Beziehung festzulegen. Da die availability ratio das Ver-
haltnis von Angebot und Konkurrenz auf dem Partnermarkt widerspiegelt, geht mit einem guinstigen
Partnermarkt fir Frauen in der Regel ein unglnstiger Partnermarkt fir Manner einher. Ménner haben
daher ein starkes Interesse am Erhalt der Beziehung und nutzen ihre ,structural power”, um auf das
Festhalten an entsprechend traditionellen Wertvorstellungen hinzuwirken. Die fir beide Geschlechter
theoriekonformen Befunde bezuglich der rdumlichen Partnermarktdichte verweisen jedoch auch da-
rauf, dass fur die Beziehungsstabilitat weniger die Konkurrenz, sondern vielmehr auf die Erreichbar-
keit potenzieller alternativer Partner/-innen ausschlaggebend ist.

Zusammenfassung

Die vorgestellten Ergebnisse verdeutlichen, dass sich zahlreiche Aspekte des Partnermarkts nur auf
der Grundlage adaquater Indikatoren aufzeigen lassen. Erstens ergeben sich auf Grundlage der elabo-
rierteren Indikatoren bereits bei der Deskription des Partnermarktes weiterfUhrende Erkenntnisse.
Beispiele hierfur sind die auf den variierenden JahrgangsgréRen beruhenden Kohortenunterschiede
der Partnermarktbedingungen oder die aus der Altersabhangigkeit der Bindungsquoten resultieren-
den Variation der Partnermarktbedingungen im Lebenslauf. Zweitens |asst sich der Einfluss des Part-
nermarkts auf beziehungsbiografische Prozesse mit den elaborierteren Indikatoren in der Regel bes-
ser aufzeigen als mit konventionelleren KenngréRen. So ist der beobachtete Effekt des Partnermarktes
auf die Partnerschaftsinzidenz sowie auf die Bildungs- und Altershomogamie starker, wenn er auf
Grundlage der elaborierteren Indikatoren berechnet wird. Bei Verwendung konventionellerer Indika-
toren zeigen sich hingegen haufig nur sehr schwache Zusammenhange. Drittens erlauben verglei-
chende Untersuchungen mit den elaborierteren Indikatoren Rickschlisse auf die Bedeutung unter-
schiedlicher Aspekte des Partnermarkts fur die beziehungsbiografischen Prozesse. Beispielsweise
deuten die Ergebnisse zum Einfluss des Partnermarkts auf die Beziehungsstabilitat an, dass hierbei
vor allem der Aspekt der Erreichbarkeit potenzieller Partner/-innen ausschlaggebend ist, wahrend
dem Aspekt der Partnermarktkonkurrenz kaum eine Bedeutung zukommt.
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